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STAFFETTA QUOTIDIANA

' DAL 1933 - IL QUOTIDIANO DELLE FONTI DI ENERGIA 90° Anno

Staffetta Quotidiana nasce il 31 maggio 1933 con il nome di Rivista italiana del petrolio.

Inizialmente pubblicata con periodicita mensile, diventa settimanale nel 1935 con il nome di Staffetta di
informazioni petrolifere.

Nel 1952 diventa bisettimanale e nel 1955 trisettimanale.

Nel 1973 la pubblicazione diviene quotidiana e prende il nome di Staffetta quotidiana petrolifera.

Nel 1995 diventa Staffetta Quotidiana.
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Il ruolo dell’informazione e della
comunicazione nell’emergenza (e non solo)

» Campagne di sensibilizzazione
» Risparmio, consapevolezza, partecipazione

» Affrontare la crisi ma anche la transizione

» Pubblicita dei dati
» Disponibilita di numeri in tempo reale su prezzi,
consumi, produzione, flussi, per gli specialisti e per gli
utenti finali
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Non e la prima volta

Anno 98 . N. 272 . L. 90 (Arretrato L. 180) Milano, Venerdi 23 novembre 1973 - L. 90
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IL GOVERNO HA SCELTO LA «LINEA DURA» NEL VARARE 1 PROVVEDIMENTI PER LA CRISI ENERGETICA
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La campagna in Germania
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ITALIA 1991
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Crisi e transizione: il ruolo centrale
della partecipazione

Sobrieta,
attenzione,
responsabilita
collettiva, buona
volonta, spirito di
collaborazione

Net zero policies
UK public support (%)

@ Generally
Considering personal impact

Frequent flyer levies

Reflect environmental
impact in pricing
Phase out boilers*

EV subsidies
Veggie/vegan options
Sustainable pensions
Low traffic areas -— @
Tax on dairy/red meat )

|
*Gas and coal
Source: Ipsos 20 0 &0

The UK public generally support net zero
policies but less so when considering the
personal effect. More than two-thirds
back frequent flyer levies, but that falls to
one-third when they are asked to think
about the impact on themselves.

Ma anche
consapevolezza del
costo dell’energia,
della transizione e
di cosa significa
per noi tutti
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Spiegare il cambio di paradigma
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Proposte

» Una campagna di informazione/sensibilizzazione sul risparmio
» Una campagna sul cambio di paradigma della transizione

» Disseminazione di informazioni e soluzioni tecnologiche per la
consapevolezza sui consumi

» Monitoraggio costante e in tempo reale (big data) su produzione,
consumi, flussi e prezzi dell’energia (non solo nelle emergenze)
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